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ABSTRAK

Masalah yang mayoritas dihadapi oleh perusahaan pengguna OLTP atau
perangkat lunak adalah kesulitan dalam menganalisa data transaksi penjualan
karena banyaknya jumlah data dan keterbatasan alat dalam mengolah data. Hal
ini merupakan kerugian bagi perusahaan karena informasi yang telah tercatat
atau tersimpan hanya menjadi data sampah.

Oleh karena itu, penulis merancang suatu aplikasi data mining yang
digunakan untuk menganalisa data transaksi penjualan. Teknik data mining yang
digunakan untuk menganalisa adalah Association Rules dengan metode Market
Basket Analysis. Market Basket Analysis merupakan salah satu metode data
mining yang bertujuan untuk mencari tahu perilaku penjualan pada produk —
produk yang dibeli konsumen. Proses Market Basket Analysis dimulai dengan
menganalisa buying habits konsumen dengan mencari tahu asosiasi antar produk
dalam suatu transaksi.
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