
ABSTRAK

Pe,masaran adalah salah safu kegiatan dan bagian dari perusahaan yang sangat

vital, karena pemasaran dapat menenhrkan perkembangsn perusaheqn. Apabila
dokumendokumen yang berkaitan dengan dalam perusahaan (seperti

laporan kegiatan pemasamn, laporau penjualan, dan sebagainya) masih dikelola secara

bcrsamaan dengan semlta dokumen bagian lain (bagian ahmting, produksi dao

lain-lain), maka yang diterima oleh bagian pemasaran hanya laporan sisa yang

E€rupakan hasil sampingan dari kegiatan bagian lain Dan biasanya informasi

Ersebut cenderung menyajikan data peujualan periode lalu. Sedangkan informasi
periode lalu tersebut hanya me,miliki sedikit kegunaan bagi bagiao pemasamn. Hal itu
mengakibatkan manajel peurasaran tidak dspat lqngsung memantau kegiatan

pemssaran secara akhnl dao dapat menghambat perkembangan pesnsaran produk.

LrDtuk itu perlu adanya informasi terpadu yang dapat diandalkan unhrk penganalisian,

p€rencanaan dan pengendaliao kegiatan pemasamq sistem informasi terpadu tersebut
rdelah Sistem Informasi Pe,masaran-

Sistem informasi pemasararr yang dikembangkan dengao baik akao dapat

"snberikan kermhrngan yang kompetitif, disamping me,mberi pelayanan yang lebih

baft pada pelanggaq juga memberikan informasi keuaogan lebih baik uohrk usaha

mbus pasar. Dan zub'rub sistem yang terkait dalam sistem informasi pemasaran

lqdiri atas sistem informasi penjual'n, promosi perkiraan penjualan dan zub-sub

dncm lain yang terkait. Subzub sist€m tersebut dapat digunakan secara bersamaan

d-rgrn baqian tain Sebagai contoh sistem informasi penjualan yang dikelola oleh

hgil pe,masaraq sistem informasi ini menryakan informasi yang saogat penting bagi
bgi.lD akuuting uohrk men)nrsun lapora, akttnting.

Dengan bantuan pengolahan dala secara eleltonk prancangan sistem

ifroasi peurasaran tersebut dapat membantu bagran pe.masaran rmhrk me,ngambil

Uprtrsan secara cepat dan tepat yang berkaitan kegiatao pemasararl

D(


