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ABSTRAK

Belgian Malinois adalah anjing pintar yang banyak diminati konsumen,
penggunaan dari anjing ini ada yang menggunakan untuk anjing jaga ada pula
yang menggunakan anjing ini dalam kejuaraan anjing karyaguna.sehingga banyak
konsumen yang berminat terhadap anjing jenis ini.

Dari penelitian ini penulis ingin mengetahui apakah Kualitas, Harga, dan
Merek mempengaruhi dalam Keputusan Pembelian anjing Belgian Malinois.
Selain itu peneliti juga ingin mengetahui variabel manakah yang berpengaruh
dominan terhadap Keputusan Pembelian Belgian Malinois. Dengan obyek
penelitian yang digunakan adalah Von Liem Kennel jalan Kartini 92 Surabaya.

Berdasarkan hasil perhitungan uji F menunjukkan adanya pengaruh secara
bersamaan antara variabel bebas dengan variabel terikat, terbukti dengan
diperoleh Fhitung 16.243 > Ftabel 2,92. Berarti ada pengaruh serempak antara
variabel Kualitas (X1), Harga (X2), dan Merek (X3) dalam Keputusan Pembelian
(Y).

Secara parsial variabel Kualitas berpengaruh dominan terhadap Keputusan
Pembelian anjing Belgian Malinois. Hal ini berdasarkan nilai Beta pada
Standardized Coefficients yaitu 0.696 dan berdasarkan uji t diperoleh thitung 5,829
> ttabel 1,706 sehingga H0 ditolak,dengan kata lain ada pengaruh secara signifikan
dari variabel Kualitas (X1) Keputusan Pembelian (Y).

Secara parsial variabel Harga berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian
anjing Belgian malinois. Hal ini berdasarkan uji t, yaitu diperoleh thitung 2.322 >
ttabel 1,706 sehingga H0 ditolak, dengan kata lain ada pengaruh secara signifikan
dari variabel Harga (X2) dalam Keputusan Pembelian (Y).

Secara parsial variabel Merek berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian
anjing Belgian Malinois. Hal ini berdasarkan uji t, yang diperoleh thitung 2.575 >
ttabel 1,706 sehingga H0 ditolak,dengan kata lain ada pengaruh secara signifikan
dari variabel Merek (X3) terhadap Keputusan Pembelian (Y).


