
ABSTRAK

Transportasi dipandang penting, karena dengan dukungan transportasi
aktifitas-aktifias yang dilalrukan akan lebih mudah. Seandainya jika tidak ada
transportasi, bagaimana masyarakat yang membufuhkan kendaraan untuk
berpergian yang relatif jauh bersama keluarga. Tentunya, hal ini sangat sulit
sekali. Dengan adanya industri mobil yang membuat mobil keluarga maka
masyarakat tidak perlu takut lagi dengan tidak adanya transportasi.

Dari penelitian ini penulis ingin mengetahui "Pengaruh Marketing Mix
Terhadap Keputusan Konsumen Dalam Pembelian Mobil Merek Daihatsu Xenia
WT-i Tipe Xi di Surabaya".

Data yang digunakan adalah data primer yang diperoleh dari konsumen
"Daihatsu Xenia WT-i Tipe Xi" di Surabaya yang berjumlah 100 orang.
Pengambilan data menggunakan kuesioner dengan teknik penyebaran non-
probabilitas jenis sampling digunakan (Purposive Sample). Model yalg
digunakan dalam penelitian adalah skala Likert dengan interval l-5 dan model
Regresi Linear Berganda yang bertujuan mengetahui pengaruh variabel bebas
Produk (Xt), Flarga (Xz), Distribusi (X:), Promosi (X+) terhadap variabel terikat
(Y) keputusan membeli mobil Daihatsu Xenia W'T-i tipe Xi di Surabaya.
Pengujian hipotesis dilahrkan dengan Uji F untuk mengetahui pengaruh variabel
secara simultan dan Uji t untuk mengetahui pengaruh variabel secara parsial.

Dari hasil analisis regresi didapat hasil : -2,234 + 0,183Xt + 0,390X2 +
0,460X3 + 0,694Xc yang berarti menunjukkan adanya pengaruh variabel (X)
terhadap variabel (Y) dan ditunjukkan dengan hubungan keeratan antar variabel
(R2) sebesar 56Yo dan sisanya dipengaruhi oleh faktor lain. Lalu pengujian
hipotesis dilakukan dengan Uji F yang menguji pengaruh variabel-variabel bebas
secara simultan terhadap variabel Y, yang hasilnya didapat sebesar 20,167 dimana
F hitung 20,167 > F tabel 3,56, beruti secara simultan variabel-variabel bebas
memiliki pengaruh yang signifikan terhadap variabel Y, selain itu juga digunakan
Uji t untuk menguji pengaruh variabel-variabel bebas secara parsial terhadap
variabel Y, yang hasilnya menunjukkan (X1) sebesar 1,745 < t tabel 1,985 ; (X2)
sebesar 4,192 > t tabel 1,985 ; (X3) sebesar 7,546 > t tabel 1,985 ; (X4) sebesar
5,624 > t tabel 1,985, hasil perhitungan ini menunjukkan bahwa secara parsial
(Xt) tidak berpengaruh secara signifikan terhadap variabel (Y), (X2) berpengaruh
secara signifikan terhadap variabel (Y), (X:) berpengaruh secara signifikan
terhadap variabel (Y), (X+) berpengaruh secara signifikan terhadap variabel (Y).

Sedangkan variabel yang berpengaruh secara dominan terhadap variabel Y
adalah X+ @romosi) sebesar 0,694, hal ini dapat dilihat dari nilai Standardized
Cofficient Beta (p).
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