ABSTRAK

Dewasa ini pelanggan menghadapi semakian banyak pilihan produk dalam
bentuk barang maupun jasa. Umumnya sebuah merek mengedepankan manfaat
yang berhubungan langsung dengan sebuah produk. Merek dikenalkan kepada
masyarakat melalui media cetak maupun media elektronik dengan adanya banyak
persaingan dalam industri rokok kretek di surabaya produk rokok kretek DJI SAM
SOE masih mendapat hati di masyarakat dan apakah dengan produk rokok DJI
SAM SOE yang cukup lama terkenal masih dapat bertahan di hati masyarakat saat
ini.

Variabel bebas yang ada dalam penelitian ini dan terdiri dari : brand
awareness (X1), brand image (X2), brand knowledge (X3) terhadap variabel
terikat (Y) keputusan memilih produk DJI SAM SOE yang bertujuan untuk
membuktikan apakah ketiga variabel tersebut mempengaruhi keputusan kaum laki
—laki dalam memilih produk rokok DJI SAM SOE dalam penelitian ini digunakan
uji reliabilitas, vji validitas, vji regresi linier berganda, dan uji hipotesis yang
menggunakan hasil olahan dari komputer SPSS ver 10.0. nilai
koefisiendeterminasi berganda sebesar 53.2% menyatakan bahwa 3 veriabel bebas
berpengaruh secara bersama-sama terhadap keputusan memilih produk rokok DJI
SAM SOE sedangkan 46.8% dipengaruhi oleh faktor lain. Pada uji t menyatakan
bahwa variabel bebas yang terdiri dari X1 (-3.877), X2 (6.570), dan X3 (5.987)
memiliki hasil yang signifikan dan berpengaruh secara parsial terhadap variabel
terikat (Y), hal ini dapat dibuktikan dengan melihat hasil dari t hitung yang lebih
besar dari t tabel sebesar 1.980. Sedang pada uji F menyatakan adanya pengaruh
secara simultan antar variabel bebas (X) terhadap variabel terikat (Y), hal ini
dapat dibuktikan dengan melihat hasil F hitung sebesar 34.089 lebih besar dari F
tabel 2.68.

Dari hasil hasil analisis, maka dapat dinyatkan bahwa variable X1 yang
adalah brand awareness dengan nilai uji t sebesar -3.877 membuktikan bahwa
brand awarenss memiliki peran yang tidak begitu penting dalam membangkitakan
keinginaan membeli produk, sedang variabel X2 yang adalah brand image dengan
nilai uji t sebesar 6.570 membuktikan bahwa variabel ini memberikan pengaruh
yang paling besar dalam membangkitakan keingginan membeli produk, dan
variabel X3 yang adalah variabel brand knowledge membuktikan bahwa variable
brand knowledge dengan nilai uji t sebesar 5.987 memiliki peran penting dalam
membangkitkan keinginaan membeli produk. Dan pada uji F dapat diketahui
bahwa 3 variabel bebas (X) memiliki F hitung sebesar 34.089 lebih besar dari f
tabel sebesar 2.68 sehingga memberikan pengaruh secara simultan terhadap
variabel terikat (Y). Dengan melihat standardized coefficient beta dari variabel X1
(-0.282), X2 (0.478), dan X3 (0.436), maka dapat diketahui bahwa variabel bebas
(X) yang berpengaruh secara dominan terhadap variabel terikat (Y) adalah
variabel X2 dengan nilai sebesar 0.478 yang melebihi nilai beta dari variabel lain
sehingga hal ini menyebabkan ketidak sesuaian antar hasil yang ada dengan
hipotesis yang diduga oleh peneliti yang dikarenakan bahwa kuatnya pengaruh
brand image ditanamkan produsen ke konsumen.



