
ABSTRAK

Seiring berkembangnya z:rInIIn di efa globalisasi saat ini, j,-rluh
pcrtmbuhan-dan peran kaum perempuan semakin meningkat sehin-gga hal ini
henyebabkan kesempatan dalam dunia usalra bagi banyak perusahaan untuk
mEnaO*an beraneka ragam produk bagi kaum percmpuan, lerutama produk
perawaran yang secara khusus adalah kosmetik. Hadimya beraneka ragam produk

r. untuk memenuhi harapan perempuan
Asia mulai usia 25 tahun agar dapat tampil lebih muda dan cantik dalam 7 hari.

Variabel bebas yang ada dalam penelitian ini dan terdiri dai: gayahidlp
(Xl), perse,psi kaum perempuan pada iHan televisi QO), q"" harga G3) terhadap

'S AGE MIMCLE Yanig
tersebut memPengaruhi

teprtusan kaum AGE MIMCLE-
Dil"e penelitian asumsi Hasih-uji
r€gr€sr hasil olahan dari
psogam
43.5o/o,
trrhanap keputusan pembelian Foduk
43.5%,-sedangkan 56.5% dipenganrhi oleh faktor lain. Pada uji T menyatakan
bahwa variahi bebas yang terdiri dari Xl (4.028), X2 (4.604), dan X3 (3.043)
memiliki hasil yang signifikan dan berpenganrh secara parsial terhadap variabel
t€rikat 00, hal ini dapat dibuktikan dengan melihat hasil dari t hiuns yang lebih
besar dari t tatet sebesar 1.9850. Sedang pada uji F menyatakan adanya pengaruh
secara simultan antara variabel bebas (X) terhadap variabel terikat Cf), hal ini
@at dibuktikan deirgan melihat hasil F hhrng sebesar 24.659lebih besar dari F
od sebesar 2.70.

Dad hasil analisis, maka dapat dinyatakan bahwa variabel Xl yang adalah
gaya hidup dengan nilai uji T sebesar 4.028 membtrktikan bahwa gaya hidu_p

nrimititi peran yang penting dalam merrbangkitkan ftsinginan membeli produlq
sedang variabel X2 yang adalah persepsi kaum percmpuan pada iklan televisi
d€ogan nilai uji T sebesar 4-604 membuktikan bahwa variabel ini memberikan
pengaruh yang paling besar dalam membangkitkan keinginan membeli produlq
ilan variabel X3 yang adalah harga membutikan bahwa variabel harga dengan
nilai uji T sebesar 3.M3 memiliki p€ran yang penting dalem membangkitkan
keinginan membeli produk. Dan pada uji F dapat diketahui bahwa 3 variabel
bebas (X) memiliki F tritung sebesar 24.659 lebih besar dari F uuet sebesar 2.70
sehingga memberikan pengaruh secara simultan teftadap variabel terikat (Y).
De,rgan melihat stondardized coeficient beta dari variabel Xl (0.314), X2 (0.383)
dan X3 (0.250), maka dapat dapat diketahui bahwa variabel bebas (X) yang
b€rpengaruh secara dominan terhadap variabel terikat (D adalah variabel X2
dengan nilai sebesar 0.383 yang melebihi nilai beta dari variabel lain sehingga hal
ini menyebabkau ketidaksesuaian antara hasil yang ada dengan hipotesis yang
didtrga oleh peneliti yang dikarenakan bahwa kuatnya penganrh dari iklan televisi

iHan produk s@ara terus-menerus
percmpuan yang pada akhimya

menimbulkan persepsi yang baik tentang produk tersebut.
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