
ARSTRAK

Ddlam pertumbuhan dan perkembangan ekonomi saat ini banl,ak
perusahaan yang menghasilkan produk sejenis, setringga menjadikan dunia usaha
penuh dengan persaingan. Dalam situasi seperti ini diperlulian suatu kernunikasi
antara produan dengan konsumen. Salah satu czra yarg dilakukan oleh produsen
adalah dengan mernanfaatkan promosi yairu rnelalui periklanan. Dengan
meman faatkan periklanan perusahaan dapat mernperkenalkm produknya sehingga
diterima di pasaran dan menghasilkan pernjualan yang meningkat.

Keadaan seperti ini juga dirasakan oleh perusahaan tas "GINZANO" yang
di ahhir-akhir ini mengalami penurunan porjualan, dalam keadaan seperti ini
perusahaan malah morgrrangi biaya periklanan. Sehingga mengakibatkan
berkurangnya pergenalan secara luas dan medalam. Analisa ini terbukti dengan
adanya analisa korelasi (sebesar 93o/o dan sisanya 7% disebabkan oleh faktor lain
seperti produk. harga. saluran distribusi dan promosinya yang juga mempunyai
pengaruh) dan uji signifikan berupa uji test dari perhittrngan tersebut
menunjulikan adanya hubungan yang kuat dan positif antara bial'a periklanan
dengan volume pa'rjualan.


