
ABSTRAK

Sejalan dengan semakin pesatnya pembangunan di Indonesia pada dewasa ini

menye6abkan bermunculannya perusahaan yang bergerak _dalarn 
bidang yang

,u*u duo menempati lokasi yangberdekatan pula. Begltu pula halnya dengan UD

"X" yang selama ini bergerak Oatam bidang rmport sekaligus perdagangan alat-

Aat fistrit. Persaingan yang sangat talam ini dapat dilihat dari banyaknya pesaing

dari UD "X' yang mampu meniwarkan produk sejenis dengan harga yang cukup

kompetitif serta jaringan distribusi yang cukup luas'

Perusahaan LID i')C' Surabaya adalah usaha dagang yang kegiatan utamanyl

adalah mengimport serta mernperdagangkan alat-alat listrik' Perusahaan ini

berlokasi Oi jui* Bogorami no 5 Surabaya. Dalam pnrelitian ini, peneliti

menggunakan faktor ha.ga dan saluran distibusi sebagai faktor yT-q

*""rli"og.uhi volume penjuatan pada fiting gantung type JK 218 pada UD "X'
di Surabaya.

Berdasarkan dari hasil pengolahan data perusabaan yang ada dengian

menggunakan analisa uji F menunjullkan bahwa variabel harga (Xr) dm saluran

distribusi (X2) secara bersama-sama memiliki pengaruh signifikan lerhgda-p
volume p*joA- IID ")C', dimana nilai F Hitung (22,008) yang diperoleh lebih

besar dri nilai F Tabel (4,74). Sedangkan koefisien determinasi yang dihasilkan

memmjukkan bahwa variabel harga dan salwan distribusi secara bersama-sama

maorpo menjelaskan variabd volume penjualan sebesar 86,3o/o, dimana sisanya

sebesr 13,7 oh dipenganrhi oleh faktor lainnya. Bemti hubtmgan antara variabel

bebas dengan variabet tidak bebas cukup kuat.

Pada analisa uji T menghasilkm kesimpulan bahwa secara parsial variabel

harga (X1) berpengruh signifikan terhadap volume penjualan dengm nilai T
hitnng (2,.447) dan saluran distribusi (Xz) berpengaruh secara nyata terhadap

volume penjualan dengan nilai T hitung (6,568) jika dibandingkan dengan nilai T

tabel sebesar 2,365. Hal ini menunjtrkkan bahwa kedua variabel tidak terikat

berpengaruh secara parsial terhadap variabel terikat.
Berdasarkan hasil analisa uji T diatas, maka dapat disimpulkan bahwa

variabel saluran disfiibusi (Xz) merupakan variabel yang memiliki pengaruh

paling dominan terhadap variabel volume penjualan (Y), jika dibandingkan

dengan variabel harga
Pada akhirnya dapat dilihat bahwa variabel harga dan saluran distribusi

memiliki penganrh signifikan terhadap variabel vohrme penjualan, sehingga

disarankan kepada pimpinan UD ")C' untuk lebih memperhatikan hal tersebut

dalam upaya untuk mengerrbangkan perusahaan menjadi lebih maju.


