PERANAN PERIKLANAN DALAM USAHA MENINGKATKAN
VOLUME PENJUALAN PADA PERUSAHAAN SPARE PARTS ~X”
DI SURABAYA

SKRIPSI

SURABAYA

OLEH:
TIO BOEN HIE

NRP : 11186062

FAKULTAS EKONOMI UNIVERSITAS WIDYA KARTIKA
SURABAYA
1991



