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ABSTRAK

IJm* dapat meningkatkan penjualannya" banyak stategr yang ditempuh
Siry perusahaan. Strategi yang digunakan disesuaikan dengan jenis
sta linglarngan internal dan eksternal perusatraan.

Perkembangan ekonomi yang makin maju dan persaingan yang semakin
di drmia perdagangaq mengharuskan perusatraan menggunakan strategi
Epat. Untuk dapat menentukan strategi yang tepat tentu tidaklah mudah

sffiegi yang digunakan setiap perusatraan tidak sama. Oleh karena itu
dch menentukan suafu strategi yang akan digunakan" perusahaan harus

-rdat@n 
analisis SW-OT.

Dalam tugas akhir ini membahas mengenai stategi distribusi produk

Fg digrrnakan oleh PT Cempaka Indah Murni, dalam rangka meningkatkan

Frjualannya.
Dengan mengetahui biaya dari strategi distribusi produk PT Cempaka

Ldah Murni, yang dalam hal ini adalah biaya umum dan adminisfiasi dan
f.,"a penjualan, maka dapat diketatrui apakatr ada penganrh antara biaya
ffiegi distribusi terhadap penjualan

Dari hasil perhitungan melalui analisis regresi korelasi berganda, maka
&tahui bahwa biaya penjualarL tidak berpengaruh terhadap peningkatan
pcnjualan hal ini dikarenakan komponen biaya penjualan dari tahun 1993 ke
As diambil alih oleh kantor pusat namun biaya penjualan tetap meningkat.

Untuk lebih meningkatkan dan meratakan penjualannya maka sfrategi
distribusi di ganti dari Market Based Srategy menjadi Retail Based Sfategy.
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