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ABSTRAK

Sejalan dengan parputaran waktu dan perkenbangan
ZTaman vyang beglitu cepat, dunia usaha pun makin marak
@engan bertambahnya jumlah psrusahaan —~  perusahaan  vyang
terlibat di dalamnya. Hal inid menyebabkan makin  tingoginva
tingkat persaingan di antara mereka, terutama perusahaan -
perusahaan vang bergerak di bidang wusaha vang sama.
Ferusahaan — perusahaan yvang bergerak di bidang usaha
yang sama ini harus Jeli melihat kesempatan pasar vang ada
aitu dengan selalu memantauw situasi pasar untuk  mengeba-—
11 perkembangan selera konsumen. Tidak hanve itu saja,
2tapi Jjuga mudah btidaknya barang itw diperocleh.

Jadi dalam hal ini perusahaan  perla memperhatikan
andistribusian  produknva. Terntunya pendistribusian inid
ga perlu memperhatikan  aspek  orodak perusahasan ibu
diri. fApa artinva apabila sistem distribusinva dapat
capai ke daerah pelosok tetapi produk tidak sesual
mngan  selera konsumen. Jadl sebaiknva perbaikan sistem
stribusi jugsa diikuti dengan perbaikan produb juge untuk
hirnya dapat meningkatkan volums penjualan. Untuk menge-
i hubungan antara keduanva dilakukan suatu perhitungan
titatif.
Diharapkan dengan distribusi yvarng bailk diikuti stra-
gi produk ovang  tepalt, tentunya akan  membawa dampak
sitip terhadap volume penjualan perusahaan.
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