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ABSTRAK

Sejalan dengan semakin cepatnya proses pembangunan
yang diarahkan pada pencapaian tujuan pembangunan bangsa
2an cita-cita bangsa serta semakin cepatnya perkembangan
perskonomian bangsa yang ditandai dengan semakin banyaknya
perusahaan-perusahaan - vang berkembang = Hal ini
menyesbabkan makin tingginya tingkat persaingan diantara
mereka.

Ferusahaan-perusahaan harus mempunyai suatu strategi
Jan kebijaksanaan vang tepat unituk dapat m=2ngatasi
persaingan  yang sedang terjadi. Dan didalam mencapai
Tujuan perusahaan  yaitu pencapaian laba yang setinggi-
tingginya dan untuk menjamin kelangsungan hidup
perusahaan. Hal ini perlu diadakan perluasan pasar
didaerah-dasrah vang baru.

Dimana dalam perluasan daerah pemasaran baru 1ini,
perusahaan menerapkan strateqi vyang disebut "Strategi
Serangan bersama" yang meliputi strategi produk, strategi
harga, strategi distribusi dan strategi promosi vyang
merupakan peniabaran dari strategi pengembangan pasar.

Strategi vang dilakukan tersebut harus sesuai dengan
keadaan perusahaan dan daerah pemasaran yang dituin. Agar
supavya strategi ini dapat terlaksana dengan baik,
perusahaan sangat memerlukan tenaga—tenaga vyang dapat
dikerahkan untuk memasarkan produk perusahaan.



