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Sejalan dengan =ernakin cepatny,a proses pemba.ngr-tna,n
y{lg diarahl;an pada pence-paian tu_jltan pembs.nguna.n ban,fs.a
dan cita-cita h,angsa serta- =ema.l,:.in cepa.tnya perkemba.nga.n
pereftsronrian bang=a yanq ditandai denga.n semal.:in bany,a.l,;.nya
pcnrsehaan-perusa.haan yang berl,;embang . Hal ini
5rftbabhan mal,;in tingginya ting[,:at per=aingan diantara
-FlI(a- Perusaha.En-perusahaan har'-rs rnernpLrnyai guatu strategi
im kebijal:danaan yang tepat nntuk: dapat men,3atasi
lfrraingan yang sedang terjadi. Da.n didalam mencapa.i
trtiuan perr:sahaa.n yaitu pencapa.ia.n 1a.ba. yang sef-ingBi-
tingginya dan nnt-uk- rnenjarnin l.:ela.ng=ungan hidutp
gerusahea.n. Ha. 1 ini perlu dia.dah:an perluasan pa.Ea.r-
didaera.h-dEerah ya.ng baru.

Dimana dalam perluasan daerah pernasaran baru ini,
perusaha.an rnenerapkan strategi --vs.ng di=ebut- "Strategi
Serangan hersama" yang melipurti si-rategi produl,;, strategi
harga. strategi di=tribugi dan strategi promosi yang
arerupa.kan penja.be.ran dari strategi pengembangan pasar.

Strat-egi yang dilal:.ukan tersebut h*ru= sesuai dengan
k-eada.an perusaha.an da.n daerah pernasaFan yanq dituju. Aga.r
sr-r.peye =tra.tegi ini dapat tet-lal,;ge.na dengan baik,
perr-t=ahaan sangat rnemerlukan f-enaga-teneEe yanEI dapat
dil.:erahhan untuLr. memasark:an prodltl,:. pert-t=.s.haa.n.
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