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ABSTRAK

Perusahaan dalarr menghadapi porsairgan dan trnhrk meniqgkarkan nilaipeqiualu'rya membututrkan suatu .sh [enjualan Tiap-tiap pr-r*rrr.
da-beda tergantrurg dari kebufuhan

ebut hanrslah efeldif dan efisien karena
hrurg efektif den efisie4 maka akan

merupakan perusahaan distribusi, dimana
asaldh dalam memasarkan produlcnyq
tercapai tiqp tahunnyq karena etrategi

Pf. Orindo AIam Ayl dalam melakukan penjualan deqgan cara Multi Izvet
Mafeling, hal ini poqiualannya terganturg dari
peqiualan yarlg diterapkan oleh perusatraan dipe

gatasi masal
adalah Analisia. Regresi linier
a besar peqganrh dari faktor-

Dari hasil andisis yaqg telah dilahl.'n, maka dapat cliketnhui bahwa lirktor
promosi peqiualan,.potoqgan hog. clan boaus berpeqgaruh terhadap nilai peqiualan
selain itu diketatrui juga bahwa fi*tor bonus ,Lrplroy"i prqgrr.,rh y-e alrrir*
dibanding fbldor-Ihldor lainnya

pemberian bonus kepada distibutor.
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