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Dalarn perturnbuhan dan perkembangan eksnorni saat ini
banyak perusahaen-peruBahaan yang rnenghasi lkan produk
sejenis, sehingga menjadikan dunia usaha penuh dengan
persaingan.

Dalam situasi seperti itu diperlukan intensitas
ksmunikasi yang rneninggi antara produsen dan ksnsurnen,
Salah satu cara yang di lakukan oleh produsen adalah
dengan memanf aatkan prornesi, khususnya rnelalui periklanan
atau advertising. Dengan pernanfaatan periklanan diharap-
kan perusahaan dapat rnemperkenalkan produknya sehingga
diterima dipasaran, dan rnenghasilkan ppnjualan yang
rneningkat,

Keadaan seperti itu juga dirasakan oleh perusahaan
sepatu .PT. Ganda hlangsa Utarnar yang akhir-akhir ini
rnengalami penurunan pen jual an atau t:.Oat. tercapainya
target penjualan. Dalarn keadaan seperti ini perusahaan
malah rnengurangi biaya periklanan sehingga kegiatan
tersebut rnengakibatkan berkurangnya pengenalan konsumen
secara meluas dan rnendalarn.

Untuk itu eratnya hubungan antara biaya periklanan
dengan pencapaian vslurne penjualan dibuktikan dengan
analisis korelasi, analisis regresi r uji signifikan. Dari
pernbuktian tersebut ternyata ada korelasi kuat positip,

Sedangkan untuk pernasangan perik lanan perusahaan
mernanf aatkan media n baik elektronik rnaupun cetak.
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