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ABSTRAK

Memasuki era globalisasi seperti sekarang ini,
setiap perusahasn dituntut untuk cepat tanggap terhadap
perilaku konsumen yang setiap saat bisa saja berubsh.
&palagi jika perusahaan, dalam hal ini adalah perusahaan
- krupuk udang PT."X" di Sidoarjo yang mempunyai banyak
saingan pada bidang usaha dan produk yang sejenis, baik
itu dari segi harga, mutu, kemasan, ukuran sampai pada
pemberian bonus dan hadiah vang dapat menarik keinginan
dari konsumen untuk membelinysa.

Dengan adanya persaingan-persaingan yang semakin
ketat ini dapat mengakibatkan para konsumen mempunyai
banyak pilihan untuk menentukan produk mana yang sekira-
nya paling baik dan sesuai dengan keinginan atau selera
konsumen. Oleh sebab itu setiap perusahsan harus dapat
mengusahakan berbagai cars untuk dapat menjadi yang
terbaik dan produk merekalah yang nantinya akan menjadi
alternatif pilihan bagi seorang konsumen. Seperti halnya
pada perusahaan krupuk udang PT."X" di Sidoarjo melaksa-
nakan kegiatan promosi terhadap produk-produk vang
dihasilkan  sehingga dengan dilaksanskannya promosi ini
maka volume penjualan dapat meningkat.

Dalam melakukan penelitian tentang promosi yang
dilaksanakan oleh PT."X" ini, maka penulis menggunakan
perhitungan-perhitungan statistik dengan bantuan Micro-
stat. Adapun analisis deskriptif vang penulis gunakan
antara lain : analisis regresi linear sederhana, anali-
sis koefisien korelasi, analisis koefisien determinasi
linear dan uji signifiksan (uji t test), sehingga dapat
ditarik suatu kesimpulan bahwa kegiatan promosi yang
dilaksanakan oleh PT."X" dapat mempengaruhi peningkatan
volume penjualan yang ada. :
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