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ABSTETAK

Henasuki era globalisasi seperti sekarang ini,setiap perusahaan dituntut untuk eepat tanggap terhadapperilaku konsumen yang setiap saat bisa saja berubah.Apalagi jika perusahaan, dalarr haI ini adalah p"ru="hr.nt.rupuk udang PT. "X" di Sidoarjo yanE! mempunyai banyaksaingan pada bidang usaha dan produk-yanEl ;;J;;i=, -taik
itu dari segi harga, nutu, kemasan, Lku"*n sanpai padapenberian borrus dan hadiah yang dapat renarik ieinginan

Dengan adanya persainElan-persaingan yang semakinketat ini dapat mengtakibatkan pira konsumen nempunyaibanyak pilihan untuk nenentukan produk mana yang sekira_nya paringl baik dan sesuai dengan keinginan atau selerakonsumen. oreh sebab itu setiip p."u=ih"rn harus dapatnengusahakan berbagai cara urrtuk dapat rnenjadi yangterbaik dan produk nerekalah yanEl nantiny" akan menjadialternatif pilihan bagi seorang konsunen. seperti halnyapada perusahaan krupuk udang pT...X., di Sidoarjo ,ui"k=u_nakan ke€iatan promosi terhadap eroduk_p"LA,rk 
-- 

vungdihasilkan sehinEiga dengan dilaksan"k"nny* promosi inilaka volume penjualan dapat neningkat.
Dalan melakukan penelitian tentang promosi yangdilaksanakan oreh pr."x" ini, maka penuris- menggunakanperhitunBan-perhitunBan statistik dengan bantuan Hicro-stat. Adapun analisis deskriptif ye;na penulis Elunakanantara lain : analisis regresi linear-sederhana, -anali-

sis koefisien korelasi, analisis koefisien delerninasilinear dan uj i signif ikan (uj i t test i, sehinErEla dapatditarik suatu kesimpuran bahwa kegiaian pronosi yangdilaksanakan oleh pT."X" dapat ,.rpJrg"ruhi peningkatanvolune penjualan yang ada.
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