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ABSTRAK

Pada era Ctlobalisasi yang sedang kita nasuki
sekarang ini, setiap perusahaan yanEi ingin tetap bertahan
di pasaran dituntut untuk dapat nengantisipasi terhadap
perilaku perusahaan perumahan PT. X di Surabaya yang
nenpunyai banyak sainEfan pada bidang usaha dan produk
yang sama

PersainElan tersebut mengakibatkan konsunen
neppunyai banyak pilihan untuk nenentukan nenbeli produk
nana yang nenurutnya palinEl baik dan menpunyai banyak
keunBgulan. Untuk dapat menenangkan persaingan setiap
perusahaan harus dapat mengusahakan berbagai cara untuk
dapat menjadi yang terbaik, sehingga produk merekalah
yang nantinya akan nenjadi alternatif pilihan bagi
seoranEr konsunen.

Keberhasilan dari perusahaan sangat dipengaruhi
oleh kenanpuan dalam uelihat dan nenyesuaikan dengan
situasi pasar yang selalu berubah sesuai dengan keinginan
dari konsumen. Untuk dapat nenantau dan men$evaluasi hal
tersebut, naka PT. X harus nengetahui apakah faktor-
faktor yang meliputi hubunElan nilai dengan biaya promosi
penjualan, biaya personal selling:, dan biaya Periklanan,
berpenElaruh terhadap omset peniualan.

Berdasarkan dari perhitungan nierostat dapat
diketahui bahwa ui i t nenuniukkan faktor-faktor yang
nenpengaruhi bahwa uii t nenunjukkan faktor biaya promosi
penjualan (4,683), biaya personal selling! (5,213), dan
biaya periklanan (4,941). Uji F nenguii secara bersana-
sana faktor yang meliputi hubungan nilai denEian biaya
pronosi penjualan, biaya personaL seLJing:, dan biaya
periklanan berpengaruh terhadaP onset peniualan (f =
21, 129 ) .

Perusahaan hendaknya meningkatkan faktor-faktor
yang neliputi hubunElan nilai dengan biaya pronosi
penjualan, biaya personaJ selling, dan biaya periklanan,
agar onset penjualan PT. X dapat ditingkatkan.
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