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ABSTRAK 

Feionita 

 
Skripsi 

 

Analisa Produk, Merek, dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen pada Toko Enboss di Pasar Kapasan Surabaya 

 

 
Penelitian memiliki tujuan untuk mengetahui apakah Produk, Merek, dan Harga 

terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Toko Enboss. Jenis penelitian ini adalah 

menggunakan penelitiann kuanttitatif. Dimana populasi penelitian ini adalah semua 

konsumen yang pernah melakukan pembelian Produk di toko Enboss. Metode penelitian 

yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan kuisioner dengan jumlah responden 

yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 100 responden. Teknik pengumpulan data 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah probability sampling dengan menggunakan 

prosedur simple random sampling. Metode analisis data ini menggunakan metode analisis 

regresi linear berganda, dan Uji T dengan menggunakan SPSS (Statistical Program for 

Social Scinences). Dalam penelitian ini hasil yang di dapatkan dari penelitian ini terdapat 

tidak adanya pengaruh Produk yang siginifikan secara parsial terhadap keputusan 

pembelian, pada variable harga ditemukan didalam nya bahwa terdapat adanya pengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian, dan variabel Merek juga ditemukan adanya 

pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

 

Kata Kunci : Produk, Harga, Merek , Keputusan Pembelian
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ABSTRACT 

 

Feionita 

 
Thesis 

 
Analysis of Product, Brand, and Price on Consumer Purchase Decisions 

at Enboss Store in Kapasan Market, Surabaya 

 

 
This study aims to determine whether Product, Brand, and Price have an 

effect on Consumer Purchase Decisions at Enboss Store. This type of research is a 

quantitative study. The population of this study is all consumers who have made 

purchases of Products at Enboss Store. The research method used in this study is a 

questionnaire with a sample size of 100 respondents. The data collection technique 

used in this study is probability sampling using simple random sampling procedure. 

The data analysis method used in this study is multiple linear regression analysis 

and T-test using SPSS (Statistical Program for Social Sciences). The results of this 

study showed that there is no significant effect of Products partially on purchase 

decisions. On the other hand, in the variable of Price, a significant influence on 

purchase decisions was found, and in the Brand variable, a significant influence on 

purchase decisions was also found. 

 

 
Keywords: Product, Price, Brand, Purchase Decisi 
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