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ABSTRAK

Nama Mahasiswa: Jonathan Orlando Budiono
Skripsi:
Minat Beli Gen Z Terhadap Pakian Batik Di Surabaya

Batik merupakan warisan budaya Indonesia yang telah di kenal serta berkembang
di masyarakat Indonesia. Oleh karena itu batik perlu di lestarikan oleh masyarakat
Indonesia mulai dari anak muda sampai dengan orang dewasa. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui minat beli gen Z terhadap pakaian batik. Metode penelitan yang
digunakan kualitatif deskriptif. Teknik pengumpulan narasumber terpilih yang memenuhi
kriteria ditentukan oleh peneliti. Hasil wawancara dengan 7 orang informan yang memiliki

pakaian batik.

Kata Kunci: Minat Beli, Gen Z.



Abstract

Student Name: Jonathan Orlando Budiono
Thesis:
Minat Beli Gen Z Terhadap Pakian Batik Di Surabaya

Batik is an Indonesian cultural heritage that is well known and developed in
Indonesian society. Therefore, batik needs to be preserved by Indonesian people, from
young people to adults. This research aims to determine Gen Z's buying interest in batik
clothing. The research method used is descriptive qualitative. Techniques for collecting
selected sources who meet the criteria determined by the researcher. Results of interviews

with 7 informants who own batik clothing.

Keywords: Purchase Intention, Gen Z.
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