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ABSTRAK

Nama Mabhasiswa : Darryl Christopher
Skripsi
Pengaruh Bauran Pemasaran (Marketing Mix) Terhadap Keputusan Pembelian
Produk Sekrup Kayu Pada PT Hutomo Raharjo Prasojo

Penelitian ini dilakukan pada PT Hutomo Raharjo Prasojo, sebuah toko produk
sekrup kayu yang berlokasi di Jalan Raden Saleh. Tujuan penelitian ini adalah untuk
menganalisis seberapa besar pengaruh bauran pemasaran terhadap keputusan pembelian
produk sekrup kayu yang dapat bermanfaat dan digunakan bagi perusahaan untuk
menentukan strategi bauran pemasaran demi meningkatkan tingkat keputusan pembelian
oleh pembeli. Dalam penelitian ini, metode purposive sampling diterapkan dengan memilih
responden yang merupakan pembeli sekaligus pengguna langsung produk sekrup kayu.
Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 40 orang. Data yang diperoleh
dianalisis menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik regresi linier berganda. Hasil
pengujian hipotesis menunjukkan nilai F hitung sebesar 28,088 > F tabel 2,641 yang
menunjukkan hipotesis bahwa produk, harga, promosi, dan distribusi secara simultran
mempengaruhi  keputusan pembelian produk sekrup kayu diterima. Penelitian ini
menggunakan program SPSS.

Kata Kunci : Produk, Harga, Promosi, Distribusi, Keputusan Pembelian

ABSTRACT

Student name : Darryl Christopher
Thesis
The Influence of Marketing on the Decision to Purchase of Wood Screw Product
at PT Hutomo Raharjo Prasojo

This research was conducted at PT Hutomo Raharjo Prasojo, a wood screw product
store located on Jalan Raden Saleh. The purpose of this study is to analyze the extent to
which the marketing mix influences purchasing decisions for wood screw products, which
can be beneficial for the company in determining marketing mix strategies to increase
purchasing decisions by buyers. In this study, the purposive sampling method was applied
by selecting respondents who were both buyers and direct users of wood screw products.
The sample size used in this research was 40 individuals. The collected data was analyzed
using a quantitative approach with multiple linear regression techniques. The hypothesis
testing results showed an F calculated value of 28.088, which is greater than the F table
value of 2.641. This indicates that the hypothesis stating that product, price, promotion, and
distribution simultaneously influence the purchasing decision of wood screw products is
accepted. This study was conducted using the SPSS program.

Keywords : Product, Price, Promotion, Distribution, Purchasing Decision
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